全国2005年1月高等教育自学考试

新闻采访写作试题

课程代码：00654
一、名词解释(每小题3分，共15分)

1.巡回采访

2.勾推法

3.事件性新闻

4.解释性报道

5.一事一报

二、单项选择题(在每小题的四个备选答案中，选出一个正确答案，并将正确答案的序号填在题干的括号内。每小题1分，共30分)

1.记者的采访活动涉及面广，接触范围大，指的是新闻采访哪一方面的特点?(      )

A.新闻性







B.突击性

C.灵活性







D.广泛性

2.新闻采访要有历史发展的观点，这是(      )。

A.采访工作原则的要求




B.采访工作路线的要求

C.采访指导思想的要求




D.采访工作态度的要求

3.目前仍在实行的《中国新闻工作者职业道德准则》的制订者是(      )。

A.中共中央宣传部

B.国务院

C.人民日报、新华社和中央电视台

D.中华全国新闻工作者协会

4.西方记者称之为“漂近法”的提问是(      )。

A.开放式提问






B.闭合式提问

C.迂回式提问






D.诱导式提问

5.一种立体交叉式的情况综合，常用于非事件性新闻采访的技巧是(      )。

A.上下结合






B.点面结合

C.正反结合






D.纵横结合

6.把记者比喻成蜜蜂“到处采访，交流经验，充当媒介”的领导人是(      )。

A.周恩来







B.刘少奇

C.邓小平







D.彭德怀

7.记者作为一种社会职业或专门的职务，是(      )。

A.随着人类传播活动的出现而出现的

B.随着近代新闻事业的出现而出现的

C.随着中文近代报刊的出现而出现的

D.和中国的邸报同时出现的

8.记者的各项素质中，冒险精神属于(      )。

A.政治素质






B.业务素质

C.心理素质






D.身体素质

9.“在家想点子，下去找例子，关门写稿子”这种做法，主要是混淆了(      )。

A.客观报道与客观主义的界限

B.选择角度与乱扭角度的界限

C.依靠领导与独立思考的界限

D.报道思想与主观框框的界限

10.新闻单位为某项重要的特殊任务派遣的记者，称(      )。

A.特派记者






B.特约记者

C.特别记者






D.特使记者

11.新近发生的事实具有一定的新闻价值，但不宜或暂时不宜公开传播，一般可(      )。

A.写成调查报告





B.写成通讯

C.写成内参






D.写成报告文学

12.记者从某单位内部工作简报上获得的新闻线索，属于(      )。

A.上级渠道






B.社交渠道

C.会议渠道






D.书面渠道

13.新闻采访学研究的明显特点是(      )。

A.更强调系统性





B.更强调理论性

C.更强调指导性





D.更强调实践性

14.新华社播发的新闻《挪威王储哈康结婚》，其新闻价值主要取决于(      )。

A.重要性







B.趣味性

C.显著性







D.时效性

15.记者对于一些特定报道对象的知识准备属于(      )。

A.平时准备






B.广义准备

C.直接准备






D.间接准备

16.《浙江日报》发表的通讯《立于潮头旗不湿》属于(      )。

A.人物通讯






B.事件通讯

C.工作通讯






D.风貌通讯

17.就通讯的表现形式来说，刊登在《丹东日报》上的《抢菜记》是一篇典型的(      )。

A.访问记







B.速写

C.散记







D.侧记

18.郭玲春名篇《全国优秀新闻工作者表彰大会在京开幕》的结构是(      )。

A.倒金字塔结构





B.金字塔式结构

C.散文式结构






D.交叉式结构

19.“忽如一夜春风来，千树万树梨花开”。今晨，北京城变成了一个银堆玉砌的世界。……这条导语属于(      )。

A.描写式导语






B.叙述式导语

C.总结式导语






D.引用式导语

20.在消息分类中，不受空间的限制，由多地、多件新闻事实组成的文体是(      )。

A.经验性消息






B.动态消息

C.综合消息






D.述评性消息

21.新闻5W是指(      )。

A.WHO  WHERE  WHAT  WHICH  WITH

B.WHAT  WHEN  WHO  WHERE  WHY

C.WHAT  WHEN  WHO  WHICH  WHY

D.WHO  WHERE  WHAT  WHEN  WITH

22.新闻特写，作为把电影特写与文学特写手法引进新闻写作领域的产物，它是一种(      )。

A.文学体裁






B.新闻体裁

C.评论体裁






D.公文体裁

23.关于“本报讯”的正确论断是(      )。

A.这是消息独有的标志

B.这是所有新闻作品共有的标志

C.这是通讯的标志

D.这是通讯社稿件的标志

24.有经验的记者，能够看到处处有新闻，所谓“人情练达即文章”，其中最重要的一条就是依靠(      )。

A.知识的丰富






B.语言功底

C.生花妙笔






D.生活的积累

25.西方新闻界将重要的公众事件的报道称为(      )。

A.纯新闻







B.调查性报道

C.软新闻







D.硬新闻

26.通讯中抒情和议论的运用，有一个位置经营和数量控制问题。位置经营即是指在报道结构中的(      )。

A.方式安排






B.字数控制

C.地位安排






D.情感控制

27.新闻写作强调开始要守“格”，随后要破“格”，要创新。此“格”的意思是(      )。

A.方格子







B.格调

C.规格







D.规范的文体

28.记者通过事实所表达出来的主观意图，是指(      )。

A.新闻角度






B.新闻主题

C.新闻题材






D.新闻观念

29.新闻选材时要“以一当十”，意思是(      )。

A.新闻素材越少越好




B.新闻素材越多越好

C.新闻例子越多越好




D.新闻素材少而精，以少胜多

30.新闻语词中最能出彩的词是(      )。

A.形容词







B.动词

C.助词







D.惊叹词

三、多项选择题(在每小题的五个备选答案中，选出二至五个正确的答案，并将正确答案的序号分别填在题干的括号内，多选、少选、错选均不得分。每小题1分，共10分)

1.新闻线索的特点有(          )。

A.只是信号






B.稳定性低

C.比较简单






D.可信度高

E.反映现象

2.第一手材料的优点在于它具有很强的(          )。

A.实证性







B.缜密性

C.生动性







D.可读性

E.严谨性

3.一次比较完整的采访，记者需要掌握的新闻事实材料包括(          )。

A.典型细节






B.全面情况

C.主要事实






D.有关背景

E.典型事例

4.广义的记者包括(          )。

A.报社总编辑






B.编辑

C.记者







D.播音员

E.广告业务员

5.新闻采访的难度表现在(          )。

A.采访在尽可能短的有限时间内进行

B.采访对象复杂多变

C.采访涉及范围广泛

D.采访经验不足

E.采访内容繁杂

6.制作好一条导语，应该注意(          )。

A.从新闻内容中选择最重要之点

B.研究人们最感兴趣的是什么

C.交代消息来源和新闻根据

D.思考最需要告诉人们的又是什么

E.内容越详细越好

7.所谓照应的方法有(          )。

A.层次之间的照应





B.段落之间的照应

C.正文与标题照应





D.前后内容照应

E.首尾照应

8.新闻结构一般规律的具体要求是(          )。

A.反映事实的内在联系




B.有利于表现主题

C.适应受众心理





D.紧凑又富于变化

E.符合体裁的特点

9.对新闻主题角度的选择和提炼，可以从以下几方面考虑(          )。

A.从说明或回答政策这一角度

B.从人们普遍关注的问题角度

C.从全局性影响或意义重大的角度

D.从提倡某种时代精神或风尚角度

E.从比较有趣或有人情味角度

10.新闻特写体裁的特征是(          )。

A.内容集中于一点，并着力于细节描写

B.新闻现场感强烈，注重记者的直观反映

C.展开情节，情景交融

D.常有一段导语，开门见山

E.有较强的文学色彩，强调对人物或事物的形象化刻画

四、简答题(每小题5分，共15分)
1.新闻采访中的心理感应规律，主要反映在哪些方面?

2.记录的一般要求有哪些?

3.简述导语写作的重要性。

五、论述题(10分)
结合你日常生活中的积累，举例论述现场观察在新闻采访中的作用。

六、应用题(20分)
根据所给的新闻素材，写成一则消息。

要求：①准确概括事实；②主题集中，角度得当；③设计有特点的导语；④制作符合消息规范的标题；⑤文句通顺，无错别字；⑥限制300～400字。

附材料：

最近，杭州新世界旅游公司买下了温州市人人旅游有限公司开发并注册的“孤岛生存”商标的杭州地区专用权。旅游活动产品也注册商标?

据“温州人人”总经理胡胜杰回忆，1997年申请“孤岛生存”商标注册时，当地商标事务所甚至不能确定是否能够为它注册商标。另据悉，已在国家商标局进行商标注册的旅游活动产品，仅区区几个，而至2000年底，我国有效商标注册已达130万个。

旅游活动产品是否需要注册商标?对这一问题，存在两种不同的观点，胡胜杰认为，旅游活动产品和工业产品一样，也应该有自己的商标和品牌。旅游活动产品注册了商标，旅行社就会想方设法地营造一种品牌，加强服务。同时，也可以避免行业内的低价竞争。自从“孤岛生存”商标注册后，很多旅行社都退出这条线路的竞争，而杭州、舟山、青岛、 海南、北京等地一些旅行社，则纷纷来商谈有偿使用该商标的事。

然而，很大一部分旅行社认为，目前为旅游活动产品注册商标，可行性不大。其理由是：旅游活动产品中最重要的就是旅游的线路，但旅游线路有其特殊性，注册商标后，别家旅行社照样可以组织客源，照样可以走这条线路，最多换个名称和包装而已。

说到底，这是“怎样的旅游线路才算是旅游活动产品”的问题。

目前在杭州市场上运作的，大多是常规线路。它们的名称，大多是“×地×日游”一类，说到底，不是哪一家旅行社自己的产品，注册商标也就不现实。已拥有“孤岛生存”商标杭州地区专用权的“杭州新世界”，也表示没有为自己的其他线路注册商标，他们认为，等到开发出自己的特色产品，才有注册商标的必要。

所以说，只有当旅游线路进一步特色化、个性化，能被认为是某个企业自己的产品，并拥有知识产权时，注册商标的意义才会显现出来。商标所保护的，不是旅行社具体走的线路、游玩的景点，而是一种品牌。比如说，“孤岛生存”注册商标后，别家旅行社也可以开发类似的探险游。但若打出“孤岛生存”及类似的品牌和口号，就属侵权。当然别家旅行社也可以打出一个另外的口号，但因为失去了最吸引人的“孤岛生存”口号，也就失去了这个商机。

随着市场竞争的加剧，个性化旅游的盛行，旅游界的商标意识将会逐渐加强。等到我国旅游界从价格竞争时期进入产品竞争时期，旅游活动产品的商标注册，才会真正受到重视。
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