全国2010年7月高等教育自学考试
市场调查与预测试题
课程代码：00178
一、单项选择题(本大题共20小题，每小题1分，共20分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均无分。

1．就下列哪方面而言，市场信息是对市场运行过程与状况的客观描述?(      )

A．形式
B．内容
C．范畴
D．性质

2．掌握市场动态变化的科学是(      )

A．市场调查
B．市场预测
C．经营决策
D．经营管理

3．为加深对市场实质的了解，总结经验教训，市场调查必须坚持(      )

A．实事求是原则
B．全面系统原则
C．深入、反馈原则
D．时效性原则

4．经常性市场调查每次调查的时间、内容一般都是(      )

A．不固定的
B．固定的
C．临时性的
D．相对稳定的

5．强调调查方法的科学性和有关市场变量的相关性等的市场调查形式是(      )

A．探测性调查
B．描述性调查
C．因果性调查
D．观察性调查

6．最重要的市场调查内容是(      )

A．市场环境调查
B．消费者市场调查

C．生产者市场调查
D．中间商市场调查

7．对商品在流通过程中所形成的市场的调查称为(      )

A．流通市场调查
B．流通状况调查
C．流通结构调查
D．流通渠道调查

8．减少抽样调查误差的首要问题是(      )

A．恰当地确定样本数目
B．加强抽样调查的组织工作

C．合理抽取调查样本
D．把握母体幅度大小
9．抽样中既考虑统计结果的准确性，也考虑经济效果的随机抽样方法是(      )

A．分层比例抽样
B．分层最佳抽样

C．最低成本抽样
D．多次分层抽样

10．“特征相同的调查对象，其市场需求和反映大致相似”是下列哪种抽样方法的理论假定?

(      )

A．配额抽样
B．系统抽样

C．任意抽样
D．判断抽样

11．为了弥补消费者固定样本持续调查的不足，可以同时进行(      )

A．零售商店销售量调查
B．家计调查

C．辅助性调查
D．经常性调查

12．文案调查应围绕调查目的，收集一切可利用的(      )

A．直接资料
B．第一手资料
C．信息资料
D．现有资料

13．在各种访问调查方法中，调查的空间范围最广的方法是(      )

A．面谈调查
B．邮寄调查
C．电话调查
D．留置调查

14．可以有控制地分析、观察某些市场现象之间是否存在着因果关系及其相互影响程度的方法是(      )

A．固定样本调查法
B．访问法
C．观察法
D．实验法

15．在市场预测的基本要素中，最重要的要素是(      )

A．预测依据
B．预测方法
C．预测分析
D．预测判断

16．专家小组法预测成功与否的关键在于(      )

A．预测前的准备工作
B．选择专家

C．轮番征询专家意见的轮数
D．确定预测值的方法

17．正确识别时间序列长期趋势发展的规律性增长线的简捷方法是(      )

A．画出直角坐标的散点图
B．最小二乘法

C．分析差分变化情况
D．写出函数表达式

18．回归线性预测模型，只有通过下列哪一选项，才能确认其应用于预测有科学性?(      )

A．方差分析
B．标准误差分析
C．相关分析
D．显著性检验

19．连接战略决策与业务决策的桥梁和纽带是(      )

A．战术决策
B．阶段决策
C．中层决策
D．目标决策

20．在决策过程中进行可行性研究，应该作方案的(      )

A．有效性分析
B．敏感度分析
C．最优化分析
D．满意度分析

二、多项选择题(本大题共5小题，每小题2分，共10分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、少选或未选均无分。

21．调查项目的选择要做到(          )

A．所列项目不宜过多
B．所列项目尽可能全面

C．每个项目要有确切、具体的说明
D．注意项目之间不能有相互联系

E．注意项目之间的相互联系

22．分层随机抽样法的适用条件包括(          )

A．母体范围大且各子体差异大
B．母体范围大且各子体间差异小

C．母体中各子体分布广
D．母体中各子体分布不均匀

E．母体中各子体分布均匀

23．为某一特定对象选择定量预测方法的工作主要有(          )

A．设计市场预测系统
B．熟悉各种预测方法

C．比较各种预测方法
D．调整选定的预测方法

E．选定预测方法的通用程序

24．直线趋势延伸模型较适合趋势发展平稳的预测对象的(          )

A．长期预测
B．中期预测
C．近期预测
D．短期预测
E．即期预测

25．进行盈亏分析的关键，是要搞清楚下列哪些因素之间的关系?(          )

A．固定成本
B．变动成本
C．销售量
D．边际成本
E．利润

三、名词解释题(本大题共4小题，每小题3分，共12分)

26．探测性调查

27．态度测量表法

28．类比法

29．决策“软”技术

四、简答题（本大题共6小题，每小题5分，共30分）
30．调查报告撰写过程中应注意哪些问题？

31．简述问卷设计步骤。

32．市场经济活动的连续性表现在哪些方面？

33．简述类比法预测应用的思路。

34．简述回归分析法中相关系数显著性检验（r检验）的步骤。

35．经营决策的第一步是确定目标，取舍决策目标的原则有哪些？

五、论述题（本大题10分）

36．试述消费者固定样本持续调查对于经营决策、市场选择所具有的重要意义。

六、计算题(本大题共2小题，每小题9分，共l8分)

37．2000～2008年我国毛绒玩具销售资料如题37表，用最小二乘法求直线趋势方程，并预测2009年我国毛绒玩具销售量。(以∑t=0为准)(计算结果保留至小数点后两位数)

毛绒玩具销售量表       单位：万件

	年份
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007
	2008

	销售量
	7.4
	7.5
	6.8
	8.6
	9.0
	8.7
	7.5
	9.5
	10.0


题37表

38．某研究人员在10个年头内，观察到A品牌手机销售量(y)与手机价格(x)之间的数据如下：∑x=25，∑y=25，∑x2=67.28，∑xy=54.97，∑y2=74.68。试计算该研究人员依此数据所建立的线性回归模型的标准误差并判断该模型的精确性。(计算结果保留至小数点后两位数)
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