全国2011年7月高等教育自学考试

市场调查与预测试题

课程代码：00178
一、单项选择题(本大题共20小题，每小题1分，共20分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均无分。

1．市场调查活动深化的结果是（      ）

A．调查报告
B．市场分析
C．市场预测
D．经营决策

2．减少抽样调查误差的首要问题是（      ）

A．合理抽取调查样本
B．恰当地确定样本数目

C．加强抽样调查的组织工作
D．提高调查工作质量

3．访问调查法中，调查空间范围最大的方法是（      ）

A．面谈调查
B．邮寄调查
C．电话调查
D．留置调查

4．对定量预测方法来讲，某种特定预测方法的预测能力主要决定于（      ）

A．预测精确程度
B．数学模型的特点

C．数据样式的类型
D．数学模型和数据样式的相称情况

5．与算术平均法相比，加权平均法的优越性表现在（      ）

A．计算方法更简便

B．计算方法更容易

C．对不同时期的数据等同对待，一视同仁

D．对不同时期的数据区别对待，给予不同程度的重视

6．从数学分析角度，可以利用下列哪种方法正确识别时间序列长期趋势发展的规律性增长线?（      ）

A．直角坐标的散点图
B．目估判断

C．差分变化情况
D．函数表达式

7．下列哪个指标越小，表明自变量与因变量之间线形相关程度越高?（      ）

A．总离差平方和
B．剩余离差平方和
C．回归离差平方和
D．方差

8．制定决策的首要步骤是（      ）

A．收集信息
B．确定目标
C．拟定方案
D．评价选择方案

9．市场调查是伴随着市场的产生而出现的一种（      ）

A．社会活动
B．经济活动
C．文化活动
D．管理活动

10．选择调查对象，主要是确定调查对象（      ）

A．应具备的条件
B．应抽取的样本容量大小

C．抽样方法
D．类型

11．在进行生产者市场调查时，除了注意处理好供应与需要之间的数量关系上的矛盾外，还必须注意分析生产资料供应同生产需要之间在下列哪一选项上的衔接问题?（      ）

A．供需手续
B．交货验收
C．时间
D．价格

12．下列选项中，正确的命题是（      ）
A．分层抽样要求各层之间具有同质性

B．整群抽样要求各群之间要有差异性

C．整群抽样要求各群之间要有同质性

D．分层抽样和整群抽样都要求部分之间具有同质性
13．系统抽样法既可以属于几率抽样法，也可以属于非几率抽样法。究竟属乎哪一种类型，关键取决于（      ）

A．第一个样本抽取的位置
B．第一个样本抽取的方法

C．最后一个样本抽取的位置
D．最后一个样本抽取的方法

14．测量消费者对不同性质问题的分类，如满意、不满意、是、否等的量表是（      ）

A．等比量表
B．顺序量表
C．差距量表
D．类别量表

15．对城乡居民进行抽样调查，据此推算出某个地区范围内的居民购买力，这种测算方法称之为（      ）

A．配额测算
B．比例测算
C．抽样测算
D．适用面测算

16．采用专家意见法进行预测，选择专家时，既要选择市场预测专家，又要注意选择（     ）
A．市场调查专家
B．市场销售专家
C．市场分析专家
D．专业领域内的专家

17．预测中的哪些因素常需质的分析判断来得出结论?（      ）

A．非量化因素
B．社会因素
C．政策性因素
D．政治因素

18．以最大收益期望值或最小损失期望值标准找出的方案，只是下列哪一情况下的较佳方案?

（      ）

A．平均意义上
B．一定条件下
C．理想状态下
D．主观上

19．市场预测成果的有效性很大程度上是在下列哪一过程中形成的?（      ）

A．搜集资料
B．分析判断
C．选择预测方法
D．确定预测值

20．将战略决策总目标具体化和细分化，同时又为业务决策的制定提供依据和指明方向的决策类型是（      ）

A．量的决策
B．质的决策
C．战术决策
D．满意决策

二、多项选择题(本大题共5小题，每小题2分，共10分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、少选或未选均无分。

21．调查项目可以有多种选择，选择的原则取决于（          ）

A．费用的多少
B．效益的高低
C．调查的目的
D．调查结果的用途
E．调查时间的长短

22．判断抽样法的特点包括（          ）
A．样本调查结果回收率较低
B．样本调查结果回收率较高
C．方法简便易行
D．方法复杂不易实行
E．易发生偏差

23．市场调查方法有很多，主要有（          ）
A．访问法
B．实验法
C．观察法
D．分析法
E．图解法

24．市场调查的目的是为了解（          ）
A．市场未来的发展趋势
B．市场活动的历史
C．市场活动的现状
D．市场活动的可能性
E．市场活动的必然性

25．决策目标必须明确具体，是指（          ）
A．决策目标应有确定内涵
B．明确决策目标是否附加约束条件

C．确定衡量目标实现程度的具体标准
D．区分目标的主次顺序
E．区分目标的重要程度
三、名词解释题(本大题共4小题，每小题3分，共12分)

26．一次移动平均法

27．市场预测

28．抽样调查

29．决策“硬”技术

四、简答题(本大题共6小题，每小题5分，共30分)

30．问卷设计必须注意哪些问题?

31．简述市场信息的特征。

32．简述消费者固定样本持续调查的意义。

33．简述经营决策的原则。

34．初步市场调查通常有哪几种形式?

35．简述商品寿命周期预测的常用方法。

五、论述题(本大题共1小题，共10分)

36．试论市场预测和经营决策的关系。

六、计算题(本大题共2小题，每小题9分，共18分)

37．2003年至2007年某市笔记本电脑的销售量资料如题37表所示。用直线趋势法，预测2009年该市笔记本电脑的销售量。

笔记本电脑销售资料        单位：万台

	年份
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007

	销售量
	4.6
	4.5
	5.3
	6.1
	6.6



题37表

38．经抽样调查，获得了某市不同人均年收入水平和其百户拥有小轿车台数的数据，如题38表所示。试建立回归预测模型，并预测家庭人均年收入为2万元时，每百户小轿车的拥有量。

百户收入与轿车拥有量数据表

	家庭人均年收入(万元)
	1.2
	1.4
	1.5
	1.8
	2.1
	2.5

	每百户小车拥有量(台)
	5.2
	5.8
	6.3
	7.1
	9.2
	11


题38表

浙00178# 市场调查与预测试题 第 4 页（共 5 页）

