全国2002年10月高等教育自学考试

国际市场营销学试题

课程代码：00098

一、单项选择题(本大题共15小题，每小题1分，共15分)在每小题列出的四个选项中只有一个选项是符合题目要求的，请将正确选项前的字母填在题后的括号内。

1.在下列经过联合国大会批准的半国际性组织中，对国际营销影响较大的是(    )

  A.ISO      B.ILO      C.UNESCO      D.WHO

2.除了极少数资源丰厚和投资能力极强的公司，几乎所有刚开始国际化战略的企业通常都选择(    )

  A.多元化战略      B.集中化战略

  C.市场集中化战略  D.区域集中化战略

3.在国际技术转让的实践中，技术的价格主要由四部分组成，即直接转让费用、研究开发费用的补偿价值、市场机会损失的补偿价值和(    )

  A.预期利润      B.转让税负      C.中间商提成      D.保险费用

4.跨国公司内部贸易的组织联系形式可分为中心型、分散型和(    )

  A.区域型      B.集中型      C.扩张型      D.整合型

5.以下是某种商品的国际市场单价：US$ 200per S/T CIF New York。其中“CIF New York”是(    )

  A.计价货币名称      B.目的港名称

  C.销售商名称        D.价格术语

6.国际营销活动可能遇到多种政治风险，其中最严重的是(    )

  A.税收管制      B.劳工问题      C.没收      D.征用

7.西方国际营销学认为，世界各国的经济发展状况可以分为四种类型，即：自给自足经济、原料出口经济、工业化过程中经济和(    )

  A.农业主导型经济国家      B.工业化经济国家

  C.技术密集型经济国家      D.贸易主导型经济国家

8.以“新产品—现有需求—国际市场”为基本思路的国际产品市场进入模式是(    )

  A.产品开发型模式      B.市场渗透型模型

  C.市场开发型模式      D.多种经营型模式

9.联系买卖双方达成交易，但不拥有货物所有权，不实际持有货物，也不代办货物运输方面工作的出口代理商是(    )

  A.出口经营商      B.厂商出口代理人

  C.出口佣金商      D.国际经纪人

10.在国际上常常被视作技术贸易同义语的概念是(    )

   A.合作研究      B.合作生产      C.许可贸易      D.特许专营

11.国际广告是指(    )

  A.对国外零售商所作的广告      B.对国外代理商所作的广告

  C.对出口国或地区所作的广告    D.由国外广告公司代理的广告

12.制定较高(或较低)的转移价格，可以起到以下作用：加强公司竞争地位，减少麻烦，逃避税收和(    )

  A.转移资产      B.避开风险      C.促进销售      D.强化管理

13.根据国际产品生命周期理论，当企业需要通过在国外直接生产和销售的方式保持其在国外市场的份额，以便与对手进行更有力的竞争时，表明该产品处于其市场生命周期的(    )

  A.投入阶段      B.成长阶段      C.成熟阶段      D.衰退阶段

14.如果本国货币贬值，对于出口商来说，将会(    )

  A.更容易进入国外市场      B.获得增加利润的机会

  C.更难对商品价格进行控制  D.获得减少流通费用的机会

15.在国际产品营销战略选择中，需要对产品的生产制造和促销两个系统进行改变的战略是(    )

  A.产品适应—促销适应策略      B.产品适应—促销扩展策略

  C.产品扩展—促销适应策略      D.产品扩展—促销扩展策略

二、多项选择题(本大题共10小题，每小题2分，共20分)在每小题列出的选项中有二至五个选项是符合题目要求的，请将正确选项前的字母填在题干的括号内。多选、少选、错选均无分。

16.公司在国外市场开展营业推广活动时，应重点考虑的因素包括(    )

   A.法律限制         B.中间商的能力

   C.商品的标准化     D.媒介的国际性

   E.竞争者的作法

17.以下选项中，属于国际服务贸易自由化原则内容的有(    )

   A.最惠国待遇原则        B.透明度原则

   C.自由进入原则            D.承认原则

   E.国民待遇原则

18.新产品开发的主要模式包括(    )

  A.中间商驱动模式        B.信息驱动模式

  C.消费者驱动模式        D.竞争驱动模式

  E.技术驱动模式

19.以下选项中，属于非要素性服务的有(    )

  A.劳务输出        B.旅游

  C.运输            D.商品出口

  E.技术合作

20.一般情况下，国际商业纠纷的解决途径主要有(    )

  A.友好协商        B.政府之间谈判

  C.法院诉讼        D.双方终止合同

  E.仲裁

21.影响国际市场销售渠道决策的产品因素主要包括(    )

  A.产品的单价        B.产品的体积和重量

  C.商品的易腐性和易毁性        D.产品的技术性和服务的要求

  E.新产品

22.常见的产品多样化策略有(    )

  A.横向一体化        B.纵向一体化

  C.同心多样化        D.复合多样化

  E.扩展多样化

23.以下是关于技术贸易特点的表述，其中正确的有(    )

  A.技术贸易一般只在技术发达国家的企业之间进行

  B.所有技术贸易均需以“交钥匙工程承包”的形式进行

  C.技术商品可以进行多次转让交易

  D.技术贸易的当事者无需重复购买和销售的行为

  E.技术贸易完成后，技术产品的所有权并未发生转移

24.以上是关于国际市场销售渠道的特点表述，其中正确的有(    )

  A.商品流通渠道长         B.国际市场中间商的功能各异

  C.社会文化习俗影响中间商的经营方式        D.企业自主选择销售渠道十分困难

  E.国际市场销售渠道具有很强的不稳定性

25.商品国际化的含义是指(    )

  A.商品生产与市场国际化

  B.任何商品都可以在国际市场上自由流通

  C.在国际市场上流通的商品必须符合统一的标准

  D.商品的价格在国内市场和国际市场上基本是相同的

  E.商品国际化在经济国际化中的地位

三、名词解释(本大题共3小题，每小题4分，共12分)

26. 国际市场组合细分法

27.补偿贸易

28.世界自由市场价格

四、简答题(本大题共4小题，每小题6分，24分)

29.简述国际营销战略规划的制定过程。

30.简述信息的特征。

31.跨国公司以收购方式进入外国市场的主要优点是什么?

32.简述国际市场营销的发展过程。

五、案例分析题(本大题共8分)

33.HR公司是我国知名的家电企业之一，在国内获得了强有力的市场地位之后，该公司从1998年开始将目光投向国际市场。在进入欧洲和美国之前，该公司的产品首先进入了中东和东南亚地区市场，并在这些地区赚取了一些利润，但公司发现，在这些市场无法创造世界性的品牌。公司的首席执行官认为，要想达到市场竞争的最高境界—经营品牌，就必须进入到名牌林立的欧美地区。他对此有一个形象的比喻：下棋找高手。他为HR公司选择的高手是：欧洲和美国。

1999年，公司用年薪25万美元聘请了美国人史密斯作为美国贸易部的总裁。史密斯认为要让美国人知道HR，事半功倍的做法是与“足够好”的中间商合作。一开始他就把目光投向美国最大的连锁超市—沃尔玛。沃尔玛在全美国有2700多家连锁店，每一家店内都摆满了来自世界各地的名牌产品。史密斯清楚，要让这家在美国消费者中享有很高声誉的连锁商店接受一个陌生的品牌十分困难，但一旦进入沃马玛，HR公司的产品不仅能够有一个稳定的销量，而且可以从沃尔玛出色的经营管理中获益良多。此外，史密斯也看中了沃尔玛长期经营家电的专业经验和条件。

整整两年的时间，史密斯甚至没有机会让沃尔玛看一眼HR的产品。直到有一天，他在沃尔玛总部的对面竖起一块HR的广告牌，希望沃尔玛高层管理者在工作间隙，眺望窗外的时候能发现HR。功夫不负有心人，沃尔玛终于对这个整天等候在窗口的HR有了兴趣。但史密斯说：广告并不是我们赢得沃尔玛这样的客户的唯一原因，我们有很好的质量，很好的服务及很好的技术支持。沃尔玛选择我们是因为我们能够提供它需要的产品。

目前，HR的产品在沃尔玛销售很好。

阅读案例后，请回答下列问题：

1.运用本课程有关原理，简析HR公司为什么选择沃尔玛作为中间商?

2.HR公司选聘史密斯负责其美国公司的营销管理工作有哪些好处?

六、计算题(本大题共8分)

34.某企业生产的某种产品在市场上出现了供大于求的态势，但企业尚有10，000件库存，其全部变动成本为6000元，全部固定成本为4000元。企业决定采用边际贡献订价方法制定产品的单位售价，并通过该售价弥补1/2的固定成本。请计算该产品的单位总成本、单位变动成本和单位售价。

七、论述题(本大题共13分)

35.试论述国际经济联盟组织对企业跨国营销活动的重大影响。
00098# 国际市场营销学试题第 2 页 共 4 页

