浙江省2004年1月高等教育自学考试

国际市场营销学试题

课程代码：00098
一、填空题(每空1分，共10分)
1.企业国际化经营体现在生产与交换市场国际化、商品国际化、技术国际化、__________、__________。

2.对国际市场营销影响巨大的环境因素，除了政治、法律因素外，还有__________、__________和科技因素。

3.有效的国际市场细分必须具备四个条件，它们是__________、__________、足量性和可实施性。

4.在国际技术转让实践中，技术商品的具体计价方法同支付方式是紧密结合在一起的，比较主要的有三种，它们是__________、__________和固定与提成相结合的价格。

5.国际市场商品价格的主要类型有__________、__________和世界市场自由价格。

二、单项选择题(在每小题的四个备选答案中，选出一个正确答案，并将正确答案的序号填在题干的括号内。每小题1分，共15分)
1.市场营销学的核心概念就是(       )。

A.交换 







B.需要 
C.需求 







D.市场

2.许多国家基于国家安全及利益的考虑往往对战略性、敏感性产品以及高技术和军事技术产品实行限制出口制，是出口控制中的(       )。

A.出口国控制






B.出口产品控制

C.出口技术控制





D.出口层次控制

3.IMF是指(       )。

A.国际货币基金组织




B.国际劳工局

C.国际贸易法规委员会




D.国际标准组织

4.(       )以保持现有细分市场而不断进入新的国家或地区市场为特点。

A.区域集中化战略





B.市场集中化战略

C.集中化战略






D.多元化战略

5.抽样调查成功与否的关键在于(       )。

A.抽样人员的技术水平




B.抽样的方法

C.样本的代表性





D.样本的可靠性

6.当目标市场的物质背景与社会文化环境都与从事国际市场营销的企业所在国大不相同时，企业在制定国际产品营销战略时宜考虑采用(       )。

A.产品扩展－促销适应




B.产品适应－促销扩展

C.产品扩展－促销扩展




D.产品适应－促销适应

7.进入国际市场的模式有多种，下列属于出口打入模式的有(       )。

A.“交钥匙”合同





B.直接代理商／经销商

C.许可证贸易






D.独资经营

8.技术生命周期中(       )，同行企业迅速增加。

A.创新阶段






B.成长阶段
C.成熟阶段






D.衰退阶段

9.GATS第16条规定：(       )是指每一缔约国应按其一览表中规定的限制和条件，给予其他缔约国不低于表列的优惠待遇。

A.最惠国待遇






B.国民待遇
C.市场准入






D.承认原则

10.(       )的基本战略目标，是寻求导致更大盈利能力的市场占有率的提高。

A.市场领导者企业





B.市场挑战者企业

C.市场追随者企业





D.市场后起者企业

11.某跨国公司在A国和B国都有子公司。假定B国的所得税税率较A国低，为实现总利润最大化，则由A国子公司流向B国子公司的产品应该是(       )。

A.不收费，因为A国和B国的子公司同属一家母公司

B.以低转移价格收费

C.以高转移价格收费

D.以国际市场平均价格收费

12.企业在新产品上市初期，为了有效地抑制竞争者加入，其定价策略较宜采用(       )。

A.撇油定价法






B.渗透定价法

C.统一定价法






D.浮动定价法

13.商品价格是商品(       )和商品使用价值的统一。

A.价值







B.价值量

C.交换价值






D.非使用价值

14.(       )是借助于一种新的消费观念或商品观念树立、改变消费者的习惯心理，来促进某种产品的销售的广告定位策略。

A.市场定位






B.功效定位

C.观念定位       




D.心理定位

15.凡经营出口业务的生产企业或贸易企业，只要它是以自己的名义在本国市场上购买商品，再卖给国外买主的贸易商，通称为(       )。

A.出口商







B.出口代理商

C.出口佣金商






D.出口经营商

三、多项选择题(在每小题的五个备选答案中，选出二至五个正确的答案，并将正确答案的序号分别填在题干的括号内，多选、少选、错选均不得分。每小题2分，共10分)
1.商品国际化的含义包括(          )。

A.商品生产国际化





B.商品市场国际化
C.商品经济国际化





D.商品技术国际化
E.商品服务国际化

2.国际商业活动错综复杂，商业纠纷在所难免。一旦发生纠纷，解决途径不外乎(          )几种。

A.逃避







B.友好协商
C.诉讼








D.仲裁
E.战争

3.国际营销中消费者市场的微观细分标准有(          )等。

A.人口统计因素





B.社会经济因素
C.地理因素






D.心理因素
E.行为因素

4.国际上流行的特许专营协议可分为(          )等几种类型。

A.特许经营产品销售




B.特许经营某些服务项目
C.特许经营技术支持




D.特许性特许经营
E.综合性特许经营

5.跨国公司资金的短期经营指的是公司现金资产和近似现金资产的全球性管理，其职能包括(          )等。

A.资金安置






B.资金借贷
C.资金调配






D.资金冲抵
E.资金成本最小化

四、名词解释(每小题4分，共20分)
1.外汇管制

2.波士顿矩阵分析法

3.特许经营

4.跨国公司内部贸易

5.心理导向定价法

五、简答题(每小题6分，共18分)
1.简述国际市场营销发展的几个阶段。

2.简述国际营销战略的规划过程。

3.国际市场销售渠道有何特点？

六、计算题（共7分）

某产品XX年8－12月的进口量如下表所示：

	月份
	8
	9
	10
	11
	12

	进口量（万吨）
	110
	116
	112
	114
	113


请用简单移动平均法（移动期n＝3）、加权移动平均法（移动期n＝3）、加权系数分别为（0.2，0.3，0.5）预测次年1月份的进口量。

七、论述题(每小题10分，共20分)
1.试述国际服务市场形成与迅速发展的原因。

2.请从国际促销的性质分析国际促销与国内促销的不同之处。
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