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国际市场营销学试题

课程代码：00098
一、单项选择题（本大题共25小题，每小题1分，共25分）

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均无分。

1.国际贸易中有形商品和无形商品的构成及其比重和相互关系称为（　　　）
A.国际贸易结构





B.国际贸易关系

C.国际贸易比例





D.国际贸易指数

2.市场细分的核心是消费者需求和消费者行为的（　　　）
A.多样性







B.层次性

C.差异性







D.发展性

3.1960年，尤金·麦卡锡的《基础市场营销学》阐明了市场营销核心理论，提出了企业的

（　　　）
A.市场营销概念





B.市场营销战略概念

C.市场细分化概念





D.市场营销管理概念

4.在国际商业活动中，解决双方争议的一种惯常方式是（　　　）
A.法院诉讼






B.仲裁

C.友好协商






D.中间人调和

5.世界上大多数国家现行的法律制度大致可分为成文法系和（　　　）
A.理论法系






B.案例法系

C.习惯法系






D.补充法系

6.信息不仅一个人可以掌握，还可以多人共享，并且还能通过计算机、网络等不断扩大，使众多人掌握的特性，称为信息的（　　　）
A.扩延性







B.继承性

C.发展性







D.广泛性

7.国际化营销战略的目标是进入国际市场，其营销活动的重心主要放在（　　　）
A.国内市场






B.国外市场

C.多元化市场






D.全球化市场

8.产品竞争战略是把战略重点放在产品本身，强调产品高质量和（　　　）
A.低价格







B.低成本

C.高市场占有率





D.良好形象

9.企业通过发展新产品来替代现有产品的时期应是产品生命周期的（　　　）
A.投入期







B.成长期

C.成熟期







D.衰退期

10.市场占有率和销售增长率均低的产品属于（　　　）
A.金奶牛产品






B.明星产品

C.问题产品






D.瘦狗产品

11.专利技术要受到一定时效的限制，随着时间的推移其商业价值会（　　　）
A.逐渐下降






B.不断上升

C.保持稳定






D.发生波动

12.股票发行与注册、有价证券管理属于（　　　）
A.商业性服务业





B.金融服务业

C.销售服务业






D.保险服务业

13.跨国公司与传统国内公司相区别的最根本特征是（　　　）
A.以对外直接投资为基础经营手段

B.经营组织地域配置的分散性

C.经营环境的跨体制性

D.公司内部文化的多样性

14.后起者企业避开领先企业主要的竞争锋芒和防线，绕到其后方的薄弱部位发动进攻的战略属于（　　　）
A.迂回进攻






B.游击进攻

C.蚕食进攻






D.渗透进攻

15.消费者对商品的感觉和评价可用“边际效用”价值衡量，即衡量商品的（　　　）
A.价格







B.质量

C.价值







D.使用价值

16.企业获得最大利润的情形是（　　　）
A.AR=AC






B.TR=TC

C.MR=MC






D.P=AC

17.将产品定位在最有利的市场部分，着重强调对特定类型顾客适应性的定位属于（　　　）
A.功效定位






B.品质定位

C.市场定位






D.价格定位

18.对于顾客挑选性强、十分注重品牌商标的产品，企业适宜采用（　　　）
A.直销策略






B.广泛销售策略

C.选择性销售策略





D.独家销售策略

19.国际市场营销渠道往往存在着两类矛盾，一类是生产企业与中间商的矛盾；另一类是

（　　　）
A.中间商与消费者之间的矛盾


B.中间商之间的矛盾

C.生产企业与消费者之间的矛盾


D.生产企业之间的矛盾

20.商业基础服务能力贫弱会直接导致国际营销企业的营运成本上升和（　　　）
A.营销成本上升





B.营销利润下降

C.营销亏损上升





D.营销效力下降

21.为了解本企业的销售增长率、竞争对手的市场营销策略、消费者购买行为等进行的市场研究属于（　　　）
A.探索性研究






B.描述性研究

C.因果性研究






D.预测性研究

22.将调查的总体分成若干组，每组再进行简单随机抽样的调查方法叫做（　　　）
A.随机抽样






B.分层抽样

C.分群抽样






D.非随机抽样

23.技术转移是技术的传播和（　　　）
A.转换







B.交流

C.交易







D.服务

24.服务贸易总协定中规定了两种义务，一种是一般性义务；另一种是（　　　）
A.法定义务






B.道德义务

C.具体承诺的义务





D.强制履行的义务

25.一般来说，医疗卫生人员、计算机软件服务人员、专业技术人员劳务输出的形式是

（　　　）
A.承包劳务输出





B.合同劳务输出

C.融资劳务输出





D.境内劳务输出

二、多项选择题(本大题共5小题，每小题2分，共10分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、少选或未选均无分。
26.我国国际服务业发展较快，形成一定规模的有（　　　   ）
A.旅游业







B.通讯服务业

C.银行与保险业





D.远洋运输业

E.对外承包工程和劳务合作

27.《服务贸易总协定》的市场准入条款的限制措施主要有（　　　   ）
A.数量限制



B.质量限制

C.价格限制



D.法律实体形式限制

E.对外资份额的限制

28.跨国公司市场信息系统与一般市场信息系统的不同之处主要表现在（　　　   ）
A.内容不同



B.范围不同

C.时效不同



D.层次不同

E.来源不同

29.采用询问法收集资料的具体方式有（　　　   ）
A.访问法



B.观察法

C.调查表法



D.电话调查法

E.邮寄调查法

30.许可贸易的许可协议针对价格条款的内容主要有（　　　   ）
A.计算方法



B.合同的金额

C.使用的货币



D.征税条件

E.支付方式

三、简答题（本大题共5小题，每小题5分，共25分）

31.简述与国际营销有关的国内法律措施。

32.简述国际市场宏观细分标准。

33.简述跨国公司对外投资目标。

34.简述国际市场信息系统的构成。

35.简述国际服务市场形成与迅速发展的原因。

四、计算题（本大题共1小题，10分）

36.某企业出口一批电视机，年固定成本为4,000,000元，每台电视机变动成本为400元，若预测国际市场定货量为10,000台，投资收益率为25%，其每台保本点的出厂价应为多少？如果按目标利润定价法，其每台出厂价应为多少？

五、论述题（本大题共2小题，每小题10分，共20分）
37.试联系实际论述国际产品生命周期理论。

38.试述国际市场促销的性质与作用。

六、案例分析题（本大题共1小题，10分）
39.2004年10月30日，TCL将俄罗斯国内家电销售市场具有举足轻重地位的家电连锁骨干销售企业的老板和高层请到了深圳。随团考察的还有俄罗斯部分主流媒体。

   当天下午，70多位俄罗斯家电连锁零售巨子参加了TCL部分新产品发布会，目睹了TCL在家电产品上的强大实力。会后，他们与TCL签下总计33万台TCL品牌彩电的采购协议，涉及金额高达5000万美元。

   在TCL海外事业本部高层看来，签约33万台彩电，不仅使TCL今年在俄罗斯销售40万台彩电的任务超额完成，而且为公司明年“销售80万台彩电、占市场份额10%”的任务打下良好基础。而未来3年，TCL计划在俄罗斯的彩电年销售量要达到200万台以上，占据20%以上的市场份额。

   此次70余位俄罗斯经销商的考察费用都是TCL买单。“每个客人仅往返机票就需要花6000余元人民币，加上在深圳的考察费用和筹备新品会，TCL共为此付出170万元。”TCL海外事业本部一位人士表示，“这笔钱花得值！”

   在TCL看来，花这笔钱更重要的意义在于，TCL借考察成功对俄家电巨头们“洗脑”：让俄罗斯经销商感觉到TCL是和索尼、三星、飞利浦处于同档次的品牌，既提高了TCL的品牌影响力，也增强了俄经销商对TCL的信心。
请根据案例材料分析：

（1）从中间商的考核标准看，TCL这次活动符合哪些标准？

（2）TCL这次活动还为企业带来了哪些好处？
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