全国2007年10月高等教育自学考试

国际市场营销学试题

课程代码：00098
一、单项选择题(本大题共25小题，每小题1分，共25分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选 、多选或未选均无分。

1.在市场经济条件下，商品交换职能在社会再生产过程中处于（      ）

A.核心地位
B.主导地位

C.从属地位
D.辅助地位

2.按照全球营销观念，可以根据国际市场消费者的需求，开发与生产能够参与同一生产过程

的国际分工与交换的（      ）

A.“标准化产品”
B.“同质化产品”

C.“国际综合性产品”
D.“国际通用性产品”

3.气候条件直接影响国际营销者的（      ）

A.产品决策
B.价格决策

C.渠道决策 
D.促销决策

4.国际市场营销环境分析的本质是分析和研究企业所面临的国际环境的（      ）

A.人为因素
B.非人为因素

C.可控因素
D.不可控因素

5.人类在改造世界的过程中，产生了大量的新信息，体现了信息的（      ）

A.知识性
B.继承性

C.时效性
D.创新性

6.企业的订货、销售量、生产量、价格、存货等信息属于（      ）

A.市场情报系统
B.市场运筹学系统

C.内部记录系统
D.国际市场研究系统

7.观察法搜集资料的缺点是不能看到行为的（      ）

A.动机
B.方式 

C.程度 
D.数量

8.国际化营销战略的目标是（      ）

A.进入国际市场
B.出口产品

C.对外贸易
D.满足国际市场需要

9.将公司的产品在目标国家之外制造，然后运往目标国家市场销售，这种进入国际市场的模

式称为（      ）

A.合同打入模式
B.投资打入模式

C.产品打入模式
D.出口打入模式

10.产品的品质和价格属于（      ）

A.产品核心层
B.产品有形特征层

C.产品无形特征层
D.产品附加利益层

11.以一种产品为核心，不断开发和生产类似核心产品的策略称为（      ）

A.产品同质化
B.产品一体化

C.同心多样化
D.复合多样化

12.国际间技术贸易活动大规模展开的重要前提是（      ）

A.专利制度的普遍建立
B.市场交换体系的建立

C.许可证贸易的推行
D.信息的公开传播

13.许可贸易合同中最重要的条款是（      ）

A.价格条款
B.支付条款

C.范围条款
D.争议条款

14.一般企业都愿意对某项技术进行转让时，表明该项技术处于（      ）

A.创新阶段
B.成长阶段

C.成熟阶段
D.衰退阶段

15.个人服务最突出的特性是（      ）

A.有形提供、无形消费
B.无形提供、有形消费

C.一次提供、多次消费
D.多次提供、一次消费

16.二次大战后，国际消费行为日趋同化，用于服务性支出的比重（      ）

A.越来越大
B.越来越小

C.趋于稳定
D.时升时降

17.由于服务贸易提供的是非实物形态的某种特殊使用价值，因而服务贸易又被称为

（      ）

A.有形贸易
B.无形贸易

C.技术贸易
D.合同贸易

18.与传统的国内公司相比，跨国公司最根本的经营特征是（      ）

A.经营环境的跨体制性
B.企业文化的多样性

C.经营组织地域配置的分散性
D.以对外直接投资为基础展开其生产经营活动

19.以内在成本为基础的转移价格的定价方法是成本加（      ）

A.税金
B.营销费用

C.管理费用
D.利润

20.就使用价值而言，商品的价格就是（      ）

A.“平均成本”价格
B.“边际成本”价格

C.“平均效用”价格
D.“边际效用”价格

21.对出口商来说，本国货币贬值可以使商品在国际市场上（      ）

A.售价提高
B.售价降低

C.利润减少
D.缺乏竞争力

22.大量采用广告和人员推销两种促销方式的产品类型是（      ）

A.低价消费品
B.高价消费品

C.低价工业品
D.高价工业品

23.将牛仔裤与青春形象对应的广告定位策略属于（      ）

A.功效定位
B.品质定位

C.心理印象定位
D.观念定位

24.适宜采用“生产者→零售商→消费者”销售渠道的产品是（      ）

A.农产品类
B.汽车类

C.日用品类
D.能源类

25.短渠道策略适宜于（      ）

A.销售量很大、购买次数少的市场
B.销售量很大、购买次数多的市场

C.销售量很少、购买次数少的市场
D.销售量很少、购买次数多的市场

二、多项选择题(本大题共5小题，每小题2分，共10分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选 、多选、少选或未选均无分。

26.二手资料的缺陷主要有（         ）

A.资料不详细
B.资料可靠性差

C.资料可比性差
D.资料及时性差

E.资料稳定性差

27.进入国际市场的投资打入模式主要有（         ）

A.独资经营
B.合资经营

C.合同制造
D.劳务合作

E.合同生产协议

28.交钥匙合同是一个复杂的整体，其构成主要有（         ）

A.计划合同
B.设计合同

C.许可合同
D.土木工程合同

E.机械工程合同

29.1989年4月，关税与贸易总协定秘书处开列了“服务部门参考清单”，认为保险业包括的服务部门主要有（         ）

A.货运保险
B.非货运保险

C.商业保险
D.再保险

E.附属于保险的服务

30.选用长渠道销售的产品特点主要有（         ）

A.单价低
B.技术性强

C.重量轻
D.不易毁损

E.服务要求高

三、简答题(本大题共5小题，每小题5分，共25分)

31.简述在商品生产和商品交换过程中市场营销职能克服的障碍。

32.简述国际产品营销战略的种类。

33.简述许可协议的类型。

34.简述服务的含义和特点。

35.简述企业选择中间商的考核标准。

四、计算题(本大题10分)

36.某产品的价格为100元/件时，销售量为6000件，当价格为80元/件时，销售量为7800件。

(1)试求该产品的需求价格弹性系数；

(2)该产品适宜采用涨价还是降价策略?

五、论述题(每小题共2小题，每小题10分，共20分)

37.试述后起者企业宜采用的营销策略。

38.结合实际论述国际公共关系实施时应注意的问题。

六、案例分析题(本大题10分)

39.中国是鞋产品的生产和出口大国，据2006年统计，全世界鞋产品年产量达120亿双，而中国的鞋产量已经连续5年超过世界鞋产量的50%，居世界各国鞋产量的首位。2005年，中国鞋产品出口到世界200多个国家和地区，但出口市场主要集中在美国、日本、意大利、西班牙、巴基斯坦及欧盟与南非的其它国家，出口市场过于集中和出口数量增长较快招致了进口国的抵制。如2006年4月7日，欧盟又开始对中国皮鞋征收临时性进口关税，从最初的4.8%一直增长到16.5%。有些国家直接限制进口中国鞋产品的种类，还有些国家对中国鞋产品的价格制定了最低限价。由于进口国对中国鞋产品的限制，使得中国鞋产品的国际市场营销频遭壁垒而处于困境。

请回答以下问题：

(1)中国鞋产品在国际市场营销中遇到了哪些涉外经贸管制?

(2)针对国外经贸管制，你认为应采取哪些应对措施？
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