全国2010年10月高等教育自学考试

国际市场营销学试题

课程代码：00098
一、单项选择题（本大题共25小题，每小题1分，共25分）

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均无分。

1.国际市场营销学是源于(      )

A.经济学
B.国际贸易

C.商业企业管理学
D.基础市场营销学

2.构成一个社会物质文化的是(      )

A.宗教和法律
B.产品和技术

C.教育和艺术
D.风俗和习惯

3.政府在经济发展中的作用之一是(      )

A.保护者
B.管理者

C.协调者
D.控制者

4.美国学者西蒙认为企业或其他组织的工作中占主要地位的是(      )

A.决策
B.管理

C.预测
D.信息

5.出口打入模式的经营对象主要是(      )

A.服务
B.有形商品

C.无形商品
D.消费品

6.以“新产品—现有需求—国际市场”为基本思路的国际产品市场进入模式是(      )

A.多种经营型模式
B.市场渗透型模式

C.产品开发型模式
D.市场开发型模式

7.技术独占许可协议的重要内容是约定使用技术的(      )

A.数量和质量
B.方式和方法

C.地域范围和期限
D.成本和收益

8.现代技术转移有两类方式，一类是非贸易的转移方式，另一类是(      )

A.有偿技术转移方式
B.技术书刊的出版发行方式

C.许可证贸易方式
D.技术咨询服务方式

9.跨国公司制定转移价格时，应考虑的主要因素是(      )

A.定价基础选择和产品价值选择
B.产品价值选择和定价水平选择

C.价格构成选择和定价水平选择
D.定价基础选择和定价水平选择

10.当商品的需求弹性系数ED值>l时，表明该商品是(      )

A.富有弹性
B.缺乏弹性
C.无弹性
D.不能确定弹性

11.按联合国国际贸易标准，国际市场产品可分为(      )

A.有形和无形产品
B.耐用和非耐用产品

C.农业和工业产品
D.普通和特殊产品

12.跨国市场信息系统与一般市场信息系统的区别主要是(      )

A.内容不同
B.获取方法不同
C.特点不同
D.层次不同

13.具有时效快、易于选择样本、减少调查费用等优点的抽样方法是(      )

A.随机抽样
B.分层抽样
C.非概率抽样
D.分群抽样

14.按顾客需求的差异性不同，可将市场分为(      )

A.同质市场和异质市场
B.宏观市场和微观市场

C.工业品市场和农业品市场
D.城市市场和农村市场

15.下列不属于新产品的是(      )

A.替代进口产品
B.变型产品
C.改进产品
D.现有产品

16.新兴工业国家对国际技术转让进行管理时，应考虑的因素之一是(      )

A.加强国际竞争
B.维护本国短期发展规划

C.政治因素
D.扶助国内企业

17.以下对我国国际服务市场发展状况描述正确的是(      )

A.国际服务市场更加开放
B.国内服务市场更加开放

C.服务业有较强的竞争力
D.服务业多元化发展

18.第三产业范畴的提出者是(      )

A.菲利蒲·科特勒
B.阿·费希尔

C.尤金·麦卡锡
D.雷德蒙·弗农

19.我国在制定劳务输出发展战略时，应考虑劳务输出(      )

A.市场渗透战略
B.集中化战略

C.地区战略
D.竞争战略

20.跨国公司的融资目标可细分为降低经营风险和(      )

A.融资成本最低化
B.资金调配最优化

C.资金安置最优化
D.全球税负最低化

21.下列定价法中不属于心理导向定价策略的是(      )

A.声望定价法
B.整数定价法

C.优质优价法
D.尾数定价法

22.下列活动中不属于营业推广活动的是(      )

A.有奖销售
B.赠券

C.公共关系
D.分期付款

23.在通常情况下，国际广告文稿总是(      )

A.在国内设计并到国外宣传
B.请广告公司设计

C.找明星作代言人
D.针对竞争对手而提出创意

24.国内出口中间商类型很多，其中不拥有产品所有权的出口中间商是(      )

A.出口代理商
B.国际贸易公司

C.出口直运批发商
D.国外设在本国的常驻收购商

25.下列选项中属于国际市场营销渠道改进策略的是(      )

A.加强对渠道成员的评估
B.增减渠道中个别中间商

C.减少销售渠道成员间的矛盾
D.提高整个渠道成员的积极性

二、多项选择题（本大题共5小题，每小题2分，共10分）

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、少选或未选均无分。
26.国际市场研究的类型有(          )

A.探索性研究
B.描述性研究

C.回顾性研究
D.因果性研究

E.预测性研究

27.进入国际市场模式有(          )

A.出口打入模式
B.合同打入模式

C.投资打入模式
D.技术打入模式

E.管理打入模式

28.技术商品价格构成项目包括(          )

A.直接转让费用
B.研发费用的补偿价值

C.市场机会损失的补偿价值
D.销售商的利润

E.技术转让税负

29.从我国实际出发，近期可开拓的目标市场有(          )

A.国际旅游市场
B.国际工程承包与劳务输出市场

C.专业性服务市场
D.海洋运输服务市场

E.其他国际服务市场

30.出口代理商的主要类型有(          )

A.出口经营商
B.厂商出口代理人

C.国际经纪人
D.出口佣金商

E.企业自设出口机构

三、简答题(本大题共5小题，每小题5分，共25分)

31.简述市场调查中的问题。

32.简述国际技术市场的作用。

33.简述中国开拓国际服务市场战略。

34.简述选择国际市场中间商的决策。

35.简述国际商业纠纷的解决途径。

四、计算题（本大题共1小题，10分）

36.某企业产品在市场上已出现供大于求，而企业尚有11000件产品积压，其全部变动成本为6500元，全部固定成本为4500元。企业想要采用边际贡献定价法制定产品售价，并将该售价弥补1/2的固定成本。请计算该产品的单位成本、单位变动成本和单位售价。

五、论述题（本大题共2小题，每小题10分，共20分）

37.试述产品生命周期及其各阶段相应的营销措施。

38.试述跨国公司市场挑战者的基本战略目标和竞争战略。

六、案例分析题(本大题共1小题，10分)
39.                        刘翔与国际市场广告

2008年8月18日北京奥运男子110米跨栏预赛场上，上届奥运冠军刘翔因伤退赛

了，但是以刘翔作为其产品代言人的耐克公司还是继续展开了广告营销战。人们发现耐克

公司这次广告宣传不仅有以往的商业色彩，而且更具有某种人情味。18日下午，耐克公司

发表简短的官方声明：“刘翔一直是中国最杰出的田径运动员之一，耐克为能与刘翔紧密合作而感到自豪。在此时，我们理解他的感受，并期待他伤愈复出。”随即，第二天凌晨，以刘翔退赛为题材，主题为“爱运动，即使它伤了你的心”的平面广告伴随着各报社“刘翔退赛”的头条消息，出现在华东、华南、华北各地区的主要都市报的头版位置。作为刘翔的赞助商，耐克公司原先已准备好刘翔夺冠版的广告和未夺冠的广告，但未料到退赛，而耐克公司此番动作之快，不禁让人想起2006年7月12日刘翔在瑞士破男子110米栏世界纪录后，耐克公司仅用14小时，从网络到报纸到电视，再到刘翔回国现场身穿的纪念T恤，耐克的广告迅速占据了媒体，充足的曝光让品牌得到最大的展示。

问题：

(1)刘翔与耐克公司的关系说明了国际市场营销中的哪种原理?

(2)耐克公司以刘翔退赛展开营销活动，你受到什么启发?
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